
仅供谷歌大中华区渠道代理商使用，严禁转发

行业拓展白皮书
仪器仪表

谷歌大中华区渠道销售行业拓展组



仅供谷歌大中华区渠道代理商使用，严禁转发

拓展新行业几大模块

2

行业情况分析

行业进出口情况

行业贸易指南

谷歌数据分析

行业搜索趋势

行业获客趋势

行业竞争趋势

行业网站

优秀网站案例

行业关键字

关键字选择

关键字趋势



仅供谷歌大中华区渠道代理商使用，严禁转发

行业情况分析

从了解您的客户和他的行业开始

3
3
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白皮书行业内容

仪器仪表大行业可以概括为
生产过程测量控制仪表及系
统、科学测试仪器、专用仪
器仪表、仪表材料和元器件
四大类。 

4
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地质勘探和地震专
用仪器类
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地质勘探和地震专用仪器 - 品类概况

6

专业研究机构IBISWorld预测，到2023年，中国地质勘
探和地震专用仪器行业将以2.1%的速度持续增长。
2018年，行业出口额占总金额的16.2%， 且年增长率
保持在3.8%。行业价格受金属原材料价格波动影响较
大。 

如左图所示，主要买家是地质勘测机构， 排名第二的
是矿业公司（22.1%），排名第三的是石油公司
（19.2%）。
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地质勘探和地震专用仪器 - 行业概况
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2018年， 中国的地质勘测和地震仪器制造业集中在
陕西省，江苏省，山东省和河北省，并各自占总行
业收入的30.2%, 22.2%, 18.8%, 和9.1%。行业中有
15.2%的企业集中在陕西省，41%的企业位于江苏
省。
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地质勘探和地震专用仪器全球出口情况一览

8

这个产品品类最大的出口国是美国($816M)， 其次是英国($334M)和加拿大($319M)， 中国出口额排

名第五($256M)。
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地质勘探和地震专用仪器中国出口情况一览
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2017年，中国主要的科学测试类仪器出口目的地为美国($58.7M)，伊朗($27.9M)，和阿联酋

($18.9M)。整体上亚洲国家为主要出口目的地。 
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地质勘探和地震专用仪器全球进口增长速度
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左图为此品类全球市场
进口额的增长情况， 从
2014年到2018年，许多
发达国家的进口额都出
现下降趋势，比如美国
，瑞士，加拿大，和英
国。进口额年增长率超
过5%的国家只有印度和
瑞典，是未来市场的机
会点。
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实验分析仪器类
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实验分析类仪器 - 品类概况
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实验分析类仪器包括了光谱类分析仪器，电化学分析
仪器，和物理实验类仪器等。 因为国家对于发展科学
研究和教育的重视，所以这个品类的产品也是国家支
持的产品项目之一， 发展前景看好。产业链的下游包
括教育机构，研究机构，专业技术服务业，食品制造业
，健康行业等。 实验分析类仪器的市场需求高度依赖
于这些行业的发展状况。 

根据IBISWorld研究报告的预测，至2023年，行业收入
年增长率可达4%。出口增长率预计保持在每年2.7%， 
进口增长率预计为2.3%每年。 
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实验分析类仪器 - 行业概况
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产业集中在江苏省，北京，和上海。上海是这个行
业内许多国外企业在国内设立分公司的站点， 而
行业的国内企业多将总部设在北京。 中小型企业
预计在2018年贡献了行业收入的50%。
行业的产业集中度整体较低，中小型企业主要生产
技术含量较低的产品，而大公司则主导行业技术开
发的高端领域。 
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影响市场需求量的重要因素

14

GDP 政府政策 产品质量和技术 下游产业发展

GDP产值决定了国
家是否有资源投入
到研发项目当中
去。

政府是否对研发和
研究有激励政策，
以及对于产业上游
的政策都会直接影
响产品的价格。

精准度，自动化，
智能化的要求都会
影响到实验分析类
仪器的产品研发，
制造和销售。

下游产业的发展趋
势直接影响到产品
的需求量。企业同
时投入在不同的下
游市场可以适当减
轻个别行业的波动
风险。
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实验分析类仪器(光学仪器)全球出口情况一览
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2017年，全球主要的光学仪器出口国家是德国($1.8B)，日本($1.58B)，和韩国($1.22B)。相较于科学

测试仪器品类，实验分析类产品的市场总额更大。并且我们发现，科技技术上有领先优势的国家

占有多数的市场份额。
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实验分析类仪器(光学仪器)中国出口情况一览
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可以看出中国目前光学仪器类产品的主要出口市场是美国，香港和德国。
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实验分析类仪器全球进口增长情况对比
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从全球进口数据上看， 
中国本身就是一个进口
大国，其他的高增长国
家有越南，新加坡，韩国
，和印度，都属于国家发
展水平较高或者发展速
度较快的国家。实验类
器材的使用场景和科学
研究，教育发展息息相
关，所以和一个国家的
GDP发展也成正向关系。 
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科学仪器类
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科学仪器类 - 品类概况

19

科学仪器品类中包括汽车仪表，气象仪器，船用仪器
设备，农业/林业/渔业所用仪表装置，也包括专业的
地质勘查类的相应设备。

中国科学仪器行业的增长潜力主要来自于对汽车仪表
和环境设备的需求，以及海外市场需求的增长。行业
整体收入在近五年内预计可保持年增长率5.4%。2019
年，出口额预计占行业总值的10.1%。

科技的发展对行业的增长起着重要作用，但是行业中
的中小型企业可能会因为缺乏研发投入和经验而只能
生产相对低成本低技术要求的产品。从长期来讲可能
会缺乏竞争力。
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科学仪器类 - 行业上下游
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上
游 原材料，如铜和塑料

金属价格的波动会影响最终产品价格。

行
业 科学仪器类产品制造企业

中国的中小型企业面临和外国企业的竞争，
竞争优势仍然是产品价格优势，而无法突破
技术研究上的差距。  

未来5年， 行业预计保持5%左右的增长率，出
口量也预计保持每年4.2%的增长。

下
游

环境监测机构，测试评估机构，

研究机构，航空和汽车制造业

2016年，中国政府大力治理空气 质量，空气
污染相关仪器产量增加了29.7%。2017年上半
年，中国汽车制造业增长了4.6%，同年科学仪
器类行业收入增加了4.9%，达到$33.4B. 
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科学仪器类(导航仪设备)全球出口情况一览
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从导航仪设备的全球出口量来看，中国占据了几乎一半的市场份额，整个亚洲几乎囊括了此类产

品的制造和出口，2017年亚洲总出口额达到$40.9B。
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科学仪器类(导航仪设备)中国出口情况一览
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导航仪设备的主要出口市场是香港($4.6B)，波兰($1.8B)，和巴西($1.1B)。
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科学仪器类(导航仪设备)全球进口额增长情况
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从全球进口数据上看， 
越南和台北在2014至
2018年进口数量增长速
度最快。进口总额增长
率保持持续增长的国家
有中国，新加坡，韩国，
加拿大，伊塔里，法国，
捷克共和国和荷兰。这
些国家都应该成为推广
时关注的重点市场。
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关税影响
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仪器仪表行业中包含的8529，9031等类产品，都出现在美国2019年加征关税清单中，出口美国税

率变高导致出口成本增加。具体的产品是否收到类似贸易关系的影响需要合作伙伴及时在网上查

询并与客户沟通，了解客户企业未来的应对策略，并积极给出相应线上营销策略调整。
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常用出口数据资源和行业资源
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ITC - 分析行业出口国家的潜在机会点
：http://exportpotential.intracen.org/#/home

Macro Market - 关于国家和产品的宏观介绍：
https://macro.market/country/aschn?source=oec

Comtrade - 全球出口数据：
https://comtrade.un.org/

国家进出口可视化：
https://atlas.media.mit.edu/en/profile/country/chn/

谷歌商机洞察：
https://marketfinder.thinkwithgoogle.com/intl/en/
也可关注“谷歌营销商学院”公众号，快捷菜单查询

谷歌趋势：
https://trends.google.com/

中国仪器仪表行业协会：
http://www.cima.org.cn

中国仪器仪表学会：
http://www.cis.org.cn/

中国机械社区：
http://www.cmiw.cn/

仪器信息网：
https://www.instrument.com.cn/

中国分析测试协会：
http://www.caia.org.cn/

http://exportpotential.intracen.org/#/home
https://macro.market/country/aschn?source=oec
https://comtrade.un.org/
https://atlas.media.mit.edu/en/profile/country/chn/
https://marketfinder.thinkwithgoogle.com/intl/en/
https://trends.google.com/
http://www.cima.org.cn/dynamic.asp?classid=17&id=32
http://www.cis.org.cn/
http://www.cmiw.cn/
https://www.instrument.com.cn/
http://www.caia.org.cn/
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行业网站分析

- 通过企业网站了解行业知识
- 分析网站要素并找到打动客户的机会点

26
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网站要素分析 - 样本1

27

导航栏目录设计简单，次
层级分类清晰，方便客户
寻找网页内容。

公司logo设计
简洁有专业度
，放在网页顶
部显著位置。 

和企业的其他
社交平台打通

将重点内容模块
化，用大字体展
示1-2条重点内
容。这样在让内
容突出的同时可
以使主页显得简
洁。 
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网站要素分析 - 样本1
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在介绍制造实
力的时候配以
多张图片，给
浏览的人直观
感受。  

工厂地址和联系信息在
页面最顶端，让客户容易
找到。 

直接展示资质证书。 

这一页的设计
缺点就是内容
文字较多，没
有办法让浏览
的人一目了然
工厂的特点或
者优势。
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网站速度分析

29

利用谷歌开发的网站测速工具我们可以看出这个网站

的优化做的并不是很好，打开速度属于中等。一个网

页流畅的打开可以让访客对企业留下一个好的第一印

象，所以网页优化工作非常重要。 

网站可优化的地方有：页面上图片的文件大小，文件格

式， 文件插入网页的方式，降低关键资源的数量，等。

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
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网站要素分析 - 样本1
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展示客户证词，给企
业信用度背书。网页的底部用较大区域显示联

系信息，信息同样模块化分类，
方便浏览者寻找

这个网站的
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网站要素分析 - 样本2
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可以看出首页的文字字
数很少，所以浏览起来很
容易，重点也可以得到突
出。 

这是一个设计感
很强的网页，颜
色，配图，和内容
都统一了工业感
重的灰色调风格
，让访客在浏览
的时候舒适感很
强。  

导航栏目录设计简单，并
不设有次层级。说明网站
内容必定做了很多梳理，
仅保留和整合了最相关
的内容。
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网站要素分析 - 样本2

32

在产品内页用视
频展示产品，增
强内容趣味性。 

产品使用场景视
频，培训视频 

产品参数表

总体来说产品页制作非常精
良，但是内页没有留言或者
直接联系客服的模块，可能
会造成一些客户的不便。建
议代理商在给企业搭建网站
的时候还是尽量在产品内页
保留询盘模块。
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网站速度分析
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利用谷歌开发的网站测速工具我们可以看出这个网站

的优化做的不够好，打开速度较慢，这可能是网站上

的大图导致的。这同时也导致了网页的手机端的打开

速度慢。数据已表明有越来越多的客户会用手机端访

问企业网站，所以手机端的网页优化也是值得重视

的。

在制作精良网页的同时需要考虑到网站的交互速度。

谷歌有各种工具可以帮助代理商去进行网站的评估和

优化工作。 

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
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Google X 科学用设备仪器



仅供谷歌大中华区渠道代理商使用，严禁转发

全球搜索趋势一览

35

整体搜索量波动较大，今年夏季的搜索较高
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相关高兴趣国家

36

全球看来印度和美国的热度最高
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搜索整体一览 - 美国

37

4% Q3'19的搜索增长 (与前一年相比)

39% 来自手机

57% 来自电脑

2% 单次点击出价变化 (与前一年相比)



仅供谷歌大中华区渠道代理商使用，严禁转发

相关指标一览 - 美国

38

查询 浏览 点击次数 单次点击出价 浏览广告数

与去年同期相比 与去年同期相比 与去年同期相比 与去年同期相比 Q3'19 与去年同期相比 Q3'19

移动 13% ▲ 53% ▲ 30% ▲ 2% ▲ US$0.85 24% ▲ 10.6

平板 -3% ▼ 21% ▲ 3% ▲ 5% ▲ US$0.93 23% ▲ 10.2

桌面 -1% ▼ 25% ▲ 8% ▲ 6% ▲ US$2.00 28% ▲ 7.8

整体 4% ▲ 37% ▲ 17% ▲ 2% ▲ US$1.40 28% ▲ 9.1

注：数据已做系数处理，仅体现相对关系
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季节性一览 - 查询和浏览

39

查询 浏览

注：数据已做系数处理，仅体现相对关系
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季节性一览 - 点击和CPC

40

点击 单次点击出价

注：数据已做系数处理，仅体现相对关系
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月度热度一览

41

1 月 2 月 3 月 4 月 9 月 10 月

11 月 12 月

5 月 6 月 7 月 8 月

查询

单次点击出价

43 84

US$1.18 US$1.40

过去 4 年內的单次点击出价介于  US$1.18-US$1.40，并于 9 月达到高峰。
类别搜索次数固定在  10 月达到高峰。

⤓ ⤒

⤒ ⤓

⤓

⤓

⤒

⤒

注：数据已做系数处理，仅体现相对关系
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关键字一览
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科学实验用仪器仪表关键字分析-美国

43

美国的搜索有一些品牌词。

搜索词多用直接的仪器仪表名词，
同时大部分的搜索词都和具体使用
场景里的相关实物名词结合，如细
胞膜，叶绿体。
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科学实验用仪器仪表关键字分析-印度

44

印度的搜索词中含有本地实验室品
牌。

搜索词多数跟实验的具体过程结合

同时一些除去传统的显微镜，一些
离心设备的需求搜索也较多
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科学实验用仪器仪表关键字分析-德国

45

德国的搜索词中品牌词占比将近一
半，因此推广要注意结合品牌

如果是仪器类产品，要注意和相关
的器皿类产品区分开
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科学实验用仪器仪表关键字分析-南非

46

南非搜索的品牌词相比欧洲来说较
少，同时品牌词多以缩写形式进行
搜索

搜索中也包含sale之类的关键字，较
为注重价格
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科学实验用仪器仪表关键字分析-澳大利亚

47

澳大利亚的搜索习惯和欧美类似，
对品牌的认知程度也较为一致
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科学实验用仪器仪表关键字分析-巴西

48

本地语言搜索，少有品牌词的搜索，
多为结合实验室等场景进行的搜索

由于laboratory的全称过长，因此经
常会出现labor的缩减搜索，所以要
注意和劳力这个单词区分开来
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“拓展新行业只是开始，做好以
上以后您需要的是持续的行
业经验累积，才能更好的服务
该行业客户。
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