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行业情况分析

从了解您的客户和他的行业开始
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注塑机械行业概况

注塑机是塑料机械的一个重要分支，是

产量最大、产值最高和出口最多的塑料

机械制品。塑料机械是指塑料加工工 业

中各类机械的总称，其中塑料成型机（注

塑机、吹塑机、挤塑机）占比最大，占塑料

机械总产值的80%以上，而注塑机又占塑

料成型机的40%。由此推算，注塑机占塑

料机械大约32%的产值。

注塑机分类
数据来源-前瞻产业研究院
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注塑机械行业概况

根据World Plastics Processing 
Machinery的研究以及KM集团2016
年的市场调查预测，16-24年，全球
主要地区注塑机的市场规模将由
16年的84.82亿欧元提高到24年的
116亿欧元。

2016-2024e 全球主要地区注塑机械产值
数据来源-World Plastics Processing Machinery
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注塑机械行业概况

中国、东南亚、日本、欧洲、北美、印度
将成为注塑机的主要市场构成。同时KM
还预测，17-24年亚太区（主要指东南亚
及韩国）以及北美地区的复合增速为
4.0%，印度为5.0%，而中国市场的复合增
速将达到5.6%。亚洲市场（特别是中国、
印度）将驱动全球注塑机行业的发展。

数据来源-中国塑料机械工业年鉴
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注塑机械行业概况

从注塑机行业各细分市场来

看，电气式注塑机市场份额最大

，而且在未来一段时间，优势有

进一步扩大的趋势。其次是电液

混合式，液压式占比最小。

2017年 全球注塑机细分市场占比情况
数据来源-Allied Market Research
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全球数据分析

进出口情况一览
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注塑机械全球出口情况一览

2017年，全球出口总额$6.39B，其中中国出口$1.25B，全球第二。其他主要出口国有日本（ $1.31B)，德国($1.09B)，
奥地利($0.906B)。
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注塑机械全球出口趋势一览

近几年，中国注塑机械出口量稳步提升，进

入全球先进行列。主要竞争对手是日本和德

国，差距在伯仲之间。
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中国注塑机械主要出口去向

中国注塑机设备最大的出口国为美国，其次是墨西哥、土耳其、越南、 马来西亚、巴西等发展中国家。出

口区域以亚洲为主。
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注塑机械全球进口情况一览

美国和中国是全球两大注塑机
进口国，进口额大于8亿美元。

欧洲，特别是德国、意大利，也
是进口较多的地区。

墨西哥、印度、越南、泰国等发
展中国家市场潜力大。
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注塑机械机会点-欧洲

进口量最大的是德国、法
国和英国，但是增速已经
趋于稳定。

俄罗斯体量很大，但是已
经出现衰退的迹象

西班牙、意大利、爱尔兰、
荷兰、波兰、瑞士、捷克、
比利时等国近期增速明显
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注塑机械机会点-美洲

整体上来说，美国依然是
最主要进口国，但是进口
总量已经稳定

墨西哥进口量仅次于美国
，近期增长放缓

巴西、乌拉圭、多米尼加、
智利、巴拿马、巴拉圭、哥
斯达黎加为新兴国家，体
量虽小，但增速明显
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注塑机械机会点-亚洲

泰国、日本、马来西亚、巴
基斯坦、菲律宾近期增势
迅猛，年增长率超过15%。

印度、土耳其、印度尼西亚
也处于进口上升通道。
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关税影响

8477大部分产品都在美国301加征关税清单中，
出口美国税率变高导致出口成本增加。

解决方案：

美国依然是注塑机出口的重要市场，在成本升
高的基础上要针对现有客户做好再营销方案，
寻找新增长点

新兴市场的需求在增加，需要寻找合适机会点

增加客制化机型比重，减少关税影响

84771030 ．．．．．制造橡胶或塑料鞋的注塑机
84771040 ．．．．．用于制造激光视盘的注塑机
84771090 ．．．．．用于制造或制造产品的注塑机橡胶或塑料，其他
84772000 ．．．．．用于加工橡胶或塑料或制造这些材料的产品的挤出机
84773000 ．．．．．橡胶或塑料加工用吹塑机或制造这些材料制品用的吹       塑
机
84774001 ．．．．．真空成型和其他热压成型机，用于加工橡胶或塑料或制造这
些材料的产品。
84775100 ．．．．．成型或翻新充气轮胎或成型或以其他方式形成内胎的机械
84778000 ．．．．．加工橡胶或塑料或制造产品的机械
84779025 ．．．．．用于加工橡胶或塑料或用这些材料制造产品的机械的基座、
床、板和特定部件
84779045 ．．．．．用于加工橡胶或塑料或制造橡胶的机械的筒形螺钉
84779065 ．．．．．用于橡胶或塑料加工的液压组件或
84779085 ．．．．．用于橡胶或塑料或制造产品的机械部件
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国内数据分析

国内行业情况一览
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国内注塑机械行业概况

2011-2018年间，我们注塑机
械规模企业的数量从330家增
长到了410家。

与广东和浙江宁波产业集群
地创新活跃度高、当地政府
支持力度大形成鲜明对比，辽
宁大连和山东青岛集群地虽
然起步较早，但发展相对落后

数据来源-新材料在线
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国内注塑机械行业概况

2019中国塑机行业上榜的优势企业，其

2018年度工业总产值和工业销售产值分别

为327.8亿元和315.8亿元，较2017年同期分

别增长1.1%和-0.3%，主营业务收入和利润

总额分别为293.4亿元和43.4亿元，同比分

别下降1.4%和0.7%，出口额为76.9亿元，同

比增长8.6%。这与2018年度行业整体发展

情况基本一致，但优势企业的出口增速明

显，与行业整体同比下降14%形成明显的

反差，说明中国塑机优势企业的产品质量

和品牌效应得到了提升，国际认可度更好

，这也成为拉动企业发展的新亮点。

数据来源-中国塑料机械工业协会
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注塑机械行业竞争格局

目前在全球塑料成型设备行业市

场，欧美国家及日本仍然占据着

领先地位。注重创新和长期发展

的积累使得欧美及日本企业生产

的注塑机在注塑机高端市场上具

有优势。我国国产注塑机设备则

占据了中低端市场。

来源：中国产业信息网
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注塑机械行业发展趋势、营销趋势

从塑料消费的绝对值和相对值来看，新兴市场塑料制品市场潜力依然巨大；

下游汽车、家电、3C行业的消费升级和创新，持续带来行业新的需求；注塑机

的更新需求来临，使得注塑机行业需求发展更加平稳

随着各国政府环保观念的增强，多项节能减排法规以及标准的实施，二板化、

大型化、电气化的节能型、环保型、密集型注塑机需求日益增加

目前橡塑企业最热衷的未来技术，通过生产中产生的数据，实现数据的实时

共享，完美融合数据和机器，实现生产的高效化、最优化、智能化，引领数字

化工业时代
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注塑机械行业发展趋势、营销趋势

营销网络升级

近些年中国注塑机企业持续加大研发

投入、进行技术革新，逐渐获得中高端

市场份额。构建与之相匹配的营销网络

的需求愈加急迫。培养、布局高专业度

的独家代理商以及上线高效、完善的在

线服务平台是重中之重。

领域竞争加剧

欧亚国家中印度、越南、马来西亚、土

耳其等国家在全球出口地位逐渐上升，

出口量逐年增速明显，同时这些地区人

力成本低，中国的低端注塑机领域将面

临这些市场的挑战

新兴市场有显著机会

东南亚多国、印度、巴西、阿尔及利

亚、土耳其进口增速明显，属于需求上

升期。了解对应市场的产品偏好和营

销模式，有助于拓展新兴市场

美国市场影响巨大

目前出口美国占出口总额的13%，加征

关税基本覆盖大部分注塑机类型，关税

加征比例高大25%，且注塑机类型多集

中于中低端，可替代性高
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注塑机械行业发展趋势、营销趋势

变化的产业链：企业不能单纯的再将自身定位为设备生产者，积极地向产业链上下

游拓展，通过设立制造中心、装配中心、应用中心、销售中心和服务中心，打通全

链路，形成产业闭环。

借政策东风，积极走出国门：在“一带一路”政策倡导下，着力发展出海业务。加强全

球业务的布局，积极实施本地化策略，更高效地为当地客户提供标准注塑机及专

用注塑机产品及全方位注塑方案

智能化、信息化：坚定智能制造未来的决心与初心，以 “智能化”、“信息化”为内核，

充分物联网、大数据、人工智能、云计算等信息技术手段，拓展产品应用场景，助

力注塑企业提升工业互联网水平，实现数字化转型。
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海外行业网站分析

- 通过企业网站了解行业知识
- 分析网站要素并找到打动客户的机会点

24



仅供谷歌大中华区渠道代理商使用，严禁转发 25

网站要素分析 - Arburg

25

精心挑选的高质量场
景图展示企业品牌价
值以及产品定位，相对
于大段文字描述而言，
更为直观

即时消息栏，
用户快速掌
握企业最新
动态

甄选网站色
调，与企业
Logo协调统
一

显著的搜索
框和精简的
菜单栏设计，
减轻检索负
担 

网站采用功能性极简
主义设计风格，减少
混乱与干扰，突出重
点，体现专业的同时
增加用户友好度

直接链接企业的社交平
台，打通平台间壁垒，让
客户更容易在平台之间
转换。拥有更多把握用户
动向的可能，不用再受限
于B2B平台限制。
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网站要素分析 - Arburg

26

合理的表单设计，
尽可能获取更多客
户信息，又不能太
复杂，影响客户体
验

 提供多语种选
项

快速连接栏，降低用
户查询难度

精心挑选
插图，配合
页面主题
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网站要素分析 - Arburg

27

良好的载入速度，合理的网站布
局，丰富的页面内容，不仅影响
用户的浏览体验，也影响谷歌等
搜索引擎的检索排名。

通过网站得分评估平台对客户网
站进行初步诊断： 

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/

可以看出，Arburg的页面载入速度良好，图片载
入速度仍有提升空间。

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
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网站要素分析 - Engel

28

有设计感的页面布局、
高质量细节大图、简单
明了的优势说明、清晰
详尽的参数列表，全面
精准的信息传达
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网站要素分析 - Engel

29

移动端网站的友好度同样重要

越来越多的人使用移动设配浏览网页，设计

精美的网站和内置功能在桌面上运行流 畅，

但不意味着对于移动端也适用。

数据显示，良好的移动端网站设计，可以带

来67%的额外用户转化。通过移动端网站得

分评估平台对客户网站进行初步诊断：

https://www.thinkwithgoogle.com/feature/testmysite

https://www.thinkwithgoogle.com/feature/testmysite
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Google X 注塑机械

从了解您的客户和他的行业开始
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全球搜索趋势一览

31

通过相关搜索话题和词组对比，过去一年里整体搜索量波动平均，搜索量略有一点降幅
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区域兴趣度一览

32

从搜索量上看，主要是非洲和亚洲国家对于这一搜索主题的兴趣较高
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美国注塑机械搜索量情况总体一览

33

4% 19年的整体搜索增长 (相较于前一年)

33% 来自手机的搜索量

65% 来自桌面端的搜索量

23% 单次点击出价变化 (相较于前一年)
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注塑机械主要参数一览-美国

34

查询 曝光 点击次数 单次点击出价

与去年同期相比 与去年同期相比 与去年同期相比 与去年同期相比

移动端 13% ▲ 35% ▲ 24% ▲ 3% ▲

平板端 -36% ▼ -27% ▼ -29% ▼ 5% ▲

桌面端 2% ▲ 9% ▲ 17% ▲ 30% ▲

整体 4% ▲ 17% ▲ 18% ▲ 23% ▲

可以看到虽然目前移动端整体搜索占比还未过半，但是增长十分明显。整体点
击出价都有增长的情况下，移动端增量较小，较为节省成本，可以考虑
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季节性变化-查询和曝光

35

查询 曝光量

注：数据已做系数处理，仅体现相对关系
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季节性变化-点击和出价

36

点击次数 单次点击出价

注：数据已做系数处理，仅体现相对关系
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查询和出价的月度季节性变化一览

37

1 月 2 月 3 月 4 月 9 月 10 月 11 月 12 月5 月 6 月 7 月 8 月

查询

单次点击出价

过去 4 年內的单次点击出价介于  US$3.63-US$4.64，并于 8 月达到高峰。
类別搜索次数则在 10 月达到高峰。

注：数据已做系数处理，仅体现相对关系

70 87

$3.63 $4.64

⤒ ⤓

⤓ ⤒

⤓
⤓

⤒
⤒
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主流国家关键字分析
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注塑机械全球品牌一览

39
注：数据已做系数处理，仅体现相对关系

全球品牌榜完全被欧美品
牌占据，基本都是美国，加
拿大以及德国企业。
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关键字趋势分析-美国

40

品牌词搜索较多，并且搜
索分化并不严重，大多集
中在主要搜索词上。除了
主要关键字的搜索，还有
一些结合了常见功能和材
料的搜索组合。
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关键字趋势分析-越南

41

越南的搜索基本都是本地
化的。搜索里品牌词占比
很少，基本是知名品牌。

搜索也比较常见本地语言
和英文夹杂，基本是主流
搜索词，但同时也有一些
对于小型设备，二手设备
的需求。

对于参数设置等使用说明
搜索也较多
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关键字趋势分析-土耳其

42

土耳其搜索有一些本地的品牌
词出现。

搜索中也有一些相关设备连带
搜索，例如线缆机械，塑料处理
机械，如果是精准定位时需要注
意屏蔽
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关键字趋势分析-俄罗斯

43

本地语言搜索，基本没有品牌
词。

搜索除了主流关键词，还结合了
材料特性，机器用途等
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关键字分析-阿尔及利亚

44

基本是主流搜索，品牌词上出现
了中国品牌，说明中国品牌在非
洲的认可度。

搜索里面绑定了本地知名的黄
页网站。

也有一些基于操作说明的搜索。
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“

45

拓展新行业只是开始，做好以
上以后您需要的是持续的行
业经验累积，才能更好的服务
该行业客户。
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